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// < , DirectiondeCréation
- COMPETENCE
| \\ : L'ASSOCIATION DES IMPERATIFS STRATEGIQUES, ECONOMIQUES ET DE L'AMBITION CREA-
‘\ X /f,lXj\' TIVE DANS UNE TRI-DIMENSION HUMAINE ... OU LE PLAISIR D'ORIENTER LA PERTINENCE
f\ \ DE LA REPONSE, DE LA DEFENDRE, DE LA DEMONTRER. C'EST UNE FORTE EXPERIENCE
/ D'ECOUTE, DE PRISE DE PAROLFE, DE MISE A PROFIT DES ACQUIS.
\ 3 EXPERIENCE : > TOURISME, INDUSTRIE PHARMACEUTIQUE, AGRO-ALIMENTAIRE
o PROBLEMATIQUES DE VENTE NATIONALES ET INTERNATIONALES
yd \ | (BTOB, BTOC)
» PROBLEMATIQUES DE COMMUNICATION (BTOB)
\ , MOYENS : * DIRECTEURS ARTISTIQUES
\ » CONCEPTEURS REDACTEURS
o PHOTOGRAPHES
\\ / o ILLUSTRATEURS
X / * EQUIPE AUDIOVISUEL
N / )\
RN /
N % - . LE TRAVAIL REALISE EN DIRECTION DE CREATION :
S~ * PRISE DE BRIEF CLIENT
| \ * COLLABORATION AVEC LES EQUIPES COMMERCIALES
— * BRIEF ET ENCADREMENT DES EQUIPES CREATIVES

o RECOMMANDATIONS CREATIVES ET PRESENTATIONS CLIENTS
o VEILLE CREATIVE

| |l $av00ecesf ...
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DirectiondeCréation

- COVINSTITUTIONNELLE

» FACE AUX AMBITIONS POLITIQUES DE DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE DE SON PAYS,

MAROC

L'ONMT DOIT RENOUVELER SES OUTILS DE CO*(/IMUNICATION QUI DATENT D'UNE DIZAINE
D'ANNEES EN COHERENCE AVEC LA NOUVELLE LIGNE STRATEGIQUE DE SA CAMPAGNE
< MEDIA.

> UN PROJET DE 11 BROCHURES TRADUITES EN 13 LANGUES EN VUE D'IDENTIFIER LA
RICHESSE SPECIFIQUE A CHAQUE DESTINATION EST MIS EN PLACE. IL OFFRE L'OPPORTUNITE
A L'ONMT D'Y IMPLIQUER L'ENSEMBLE DE SES ACTEURS REGIONAUX, D'Y ASSOCIER DES
REPORTAGES AUDIOVISUELS ET PHOTOGRAPHIQUES.

> L'ENRICHISSEMENT DE SA BANQUE IMAGE PERMET AU CLIENT D'ILLUSTRER L'EVOLUTION DE
SON OFFRE AVEC DE NOUVELLES ANNONCES PRESSE.

« CLENT: OFFICE NATIONAL DU TOURISME MAROCAIN -
* BROCHURES ¢ ANNONCES PRESSE  BANQUE IMAGE e FILMS AUDIOVISUELS e

Identité Visuelle’



DirectiondeCréation

- COMCORPORATE

[ I« A['OCCASION DE LA FUSION DES LABORATOIRES GLAXOWELL-

W COME ET SMITHKLINE BEECHAM| LA DIRECTION DE LA COMMUNI-
CATION DOIT METTRE EN PLACE UNE CAMPAGNE INTERNE ET
DEVELOPPER DES OUTILS POUR FEDERER L'ENTREPRISE AUTOUR
DE SA NOUVELLE IMAGE.

> AXEE SUR LA TRANSPARENCE ET LA LOGIQUE DE RESULTATS, LA
STRATEGIE DE DEVELOPPEMENT DES DIFFERENTS MEDIAS MET EN
PLACE LA NOUVELLE IDENTITE GRAPHIQUE EN LA DECLINANT SUR
DES SUPPORTS CLAIRS ET EXPLICITES.

Communication Corporate’






II ' CONCEPTSTORE

— * INITIE EN ANGLETERRE AVEC UNE FORTE IDENTITE ARCHITECTURALE, |
LE MARKETING NESTLE FRANCE D(¢ .T METTRE EN PLACE UN CONCEPT
STORE SUR LE MARCHE FRANCAIS.

> EN ECHO AU CONCEPT DE L'ENSEIGNE, LES CREATIONS UTILISENT
LA DYNAMIQUE DE LA DECLINAISON THEMATIQUE.

> les visuels de l'identité Nescafé servent d'ingrédients a cet exercice.

> L'IDENTITE VISUELLE EST HIERARCHISEE EN 3 NIVEAUX :
LE LIEU / L'UNIVERS PRODUIT / L'OFFRE.

> GRACE AU DETOURNEMENT DES OUTILS DE LA MARQUE MERE,
L'ENSEIGNE BENEFICIE D'UNE IMAGE GLOBALE ORIGINALE EN
RUPTURE AVEC L'UNIVERS GMS ET EN ACCORD AVEC SA CIBLE,

e CLIENT: CAFE NESCAFE »
o AFFICHES o PL.V. ® SIGNALETIQUE ® MENU BOARDS e DECORATION MURALES e

Identité Visuelle’



DirectiondeCréation

THEATRALISATION

_— e A L'OCCASION D'UN PARTENARIAT EXCLUSIF AVEC LA WARNER POUR

T LA SORTIE DU DVD "CHARLIE & LA C#OCOMTERE', NESTLE SOUHAITE
DYNAMISER SON OPERATION TRANSVERSALE EN S'IDENTIFIANT COMME
DES CREATEURS DE LA MATIERE CHOCOLAT.

> L'AXE CREATIF CAPITALISE SUR LE SCENARIO DU FILM EN INVITANT LE
CONSOMMATEUR A VISITER L'UNIVERS D'UNE CHOCOLATERIE FEERIQUE
NESTLE. CELLE-CI OFFRE AUX CLIENTS DE L'ENSEIGNE UN ESPACE ORIGI-
NAL ET RAFFINE EN HOMMAGE A L'INDUSTRIE DU DEBUT DU SIECLE
DERNIER ET A L'ART NOUVEAU.

« oLiENT: CHOCOLAT TRANSVERSAL NESTLE -
* THEMATIQUE ® THEATRALISATION ¢ LOGOTYPE e IDENTITE GRAPHIQUE ¢ DOCUMENT MULTIMEDIA B TO B
* AFFICHES e PLV ¢ ENCART PROSPECTUS ¢ EDITIONBTO B

Communication Trade’ Marketing



DirectiondeStrategie

DES ETUDES AUX CONSEILS, LA DIRECTION STRATEGIQUE M'A OFFERT LA DIMENSION
ANALYTIQUE QUI IDENTIFIE ET LEGITIMISE LES DIFFERENTS LEVIERS DE REPONSES
POTENTIELS. FORT D'UNE EXPERIENCE DE PRES DE 5 ANS DE PROXIMITE AVEC LES
PROBLEMATIQUES MARKETING DE L'ENSEMBLE DES MARQUES DU GROUPE NESTLE
FRANCE, MES COMPETENCES EN STRATEGIE SE SONT REALISEES AU SEIN DU DEPARTE-
MENT DE CREATION HORS-MEDIAS DE MCCANN PARIS DEDIE A CE CLIENT ET ENRICHIES
DES COLLABORATIONS SUR DES PROJETS AVEC LES EQUIPES DE DIFFERENTES ENTITES
DU GROUPE MCCANN FRANGE.

EXPERIENCE : > AGRO-ALIMENTAIRE, INDUSTRIE PHARMACEUTIQUE, SERVICE
* IDENTITE DE MARQUE
e POSITIONNEMENT D'OFFRE
o COMMUNICATION DE VENTE EVENEMENTIELLE
e COMMUNICATION MARKETING

MOYENS : * ETUDES COMPORTEMENTALES CONSOMMATEUR
* ANALYSE MARKETING
e GROUPE DE REFLEXION CELLULE INNOVATION PRODUITS
e CONTACTS CLIENTS

LE TRAVAIL REALISE EN REFLEXION STRATEGIQUE :
e L'ANALYSE ET LA SYNTHESE DU BRIEF CLIENT
e L'ETUDE DU MARCHE (OFFRE, CONCURENCE & CIBLE)
o L'IDENTIFICATION DES LEVIERS
* L'ARGUMENTATION/ECRITURE RECOMMANDATION CREATIVE
e VEILLE STRATEGIQUE



DirectiondeStrategie

- PROBLEMATIQUE

e NPLF SOUHAITE AFFIRMER SON PARTENARIAT AVEC L'ENSEIGNE LECLERC
AVEC UNE OFFRE SIMPLIFIEE ET UNE CrOMI\/IUNCATION PLUS DYNAMIQUE EN ‘
CAPITALISANT AUTANT SUR LE TERRITOIRE DES MARQUES QUE SUR CELUI

DE L'ENSEIGNE.

> L'ENSEIGNE QUI RESPONSABILISE LE COMPORTEMENT DE SON SECTEUR
PROFESSIONNEL COMME CELUI DE SA CLIENTELE ET LA MARQUE QUI
CONCOIT LES PRODUITS DE NOTRE QUOTIDIEN DANS UN SOUCIS D'INFOR-
MATION, D'ECOUTE ET DE DEVELOPPEMENT DE NOTRE BIEN-ETRE, S'EN-
GAGENT ENSEMBLE DANS UN PARTENARIAT D'OFFRE PROMOTIONNELLE
SUR UNE THEMATIQUE QUI REPOND AU CCEUR DE LEUR POSITIONNEMENT:
L'ESSENCE DE LA VIE, LE PLAISIR ET L'ACTION.

L'OFFRE LECLERC-NPLF EMERGE DU FLOT PROMOTIONNEL EN ILLUSTRANT
LEUR PRISE DE POSITION COMMUNE PAR LE BIAIS D'UNE FORME DE LABEL.
AU MEME TITRE INSTITUTIONNEL QU'UNE "FONDATION", IL SIGNE AU DELA DE
L'OFFRE COMMERCIALE LE RESPECT D'UNE CHARTE DE COMMUNICATION
ET D'INFORMATION BASEE SUR LEURS VALEURS COMMUNES.

« CLENT: NESTLE PRODUITS LAITIERS FRAIS -
e PLAN DE COMMUNICATION ANNUEL o

II Communication Trade” Marketing
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DirectiondeStrategie

- THEATRALISATION

o NESTLE SOUHAITE REDYNAMISER LE CONCEPT DE SON OPERATION
"CHOCOLAT EN FETE" AVEC CARRE@UR EN CREANT UN EVENEMENT PLUS ‘
SURPRENANT ET EN ADEQUATION AVEC LES VALEURS DE LA MARQUE.

> NESTLE & CARREFOUR INVITENT LES CONSOMMATEURS A LA CELEBRA-
TION DU CACAOYER. FIGURE EMBLEMATIQUE DU CHOCOLAT DANS LES

PAYS PRODUCTEURS, ELEVE AU RANG DE L'ARBRE DE VIE, UNE FETE EN
SON HONNEUR S'ORGANISE ET EXPOSE LE CHOCOLAT SOUS TOUTES
SES FORMES.

o CLENT: CHOCOLAT TRANSVERSAL NESTLE -
e THEMATIQUE * LOGOTYPE * IDENTITE GRAPHIQUE ® DOCUMENT AUDIOVISUEL
o AFFICHES  PLV ® ENCART PROSPECTUS ¢ EDITIONBTO B »

II Communication Trade” Marketing



McCANN-ERICKSON PARIS

SitcCom

DirectiondeStrategie

w - COvVBTOB N

 HISTORIQUEMENT STUDIO DE CREATION INTERNE AU
GROUPE NESTLE FRANCE, +E DEPARTEMENT DE CREA-
TION GRAPHIQUE/PHOTO/AUDIOVISUEL DE MCCANN
PARIS SOUFFRE D'UNE IMAGE NON PROFESSIONELLE.

> DES OUTILS D'INFORMATIONS ET DE PROSPECTION
SONT DEVELOPPES POUR PERMETTRE L'IDENTIFICATION
DES DIFFERENTS SECTEURS ET DE LEURS PERFORMAN-
CES SOUS L'AXE DE "WHAT YOU SEE IS WHAT YOU GET".
UNE STRUCTURE PROFESSIONALISEE QUI RESTE PRAG-
MATIQUE AU PLUS PROCHE DES BESOINS DU CLIENT.

e CLIENT: McCANN ERICKSON PARIS -
e BULLETIN TRIMESTRIEL ® CD-ROM * SIGNALETIQUE o

| | cowmunicationptop, ...
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— al » DirectiondeProjet
\ \ \ / \
X ~ COMPETENCE
// | UNE EXPERIENCE QUI DONNE UNE VISION PLUS LARGE DE LA GONCEPTION DES
\ /// \\ PROJETS, DE SES CONTRAINTES A LA FOIS TECHNIQUES, BUDGETAIRES ET DE TEMPS

\ COMME DES IMPERATIFS RELATIONNEL DE CE ROLE DE PIVOT,

\ EN S'’APPUYANT SUR DES COMPETENCES DE CREATION SENIOR, LA DIRECTION DE

\ \ PROJET M'A PERMIS DE CONCEVOIR DE VERITABLES OUTILS DE GESTION ET DE SUMI

\ AVEC UNE DIMENSION REPONDANT AUX BESOINS TANT COMMERCIAUX QUE CREATIFS.

/ ;
EXPERIENCE : > AGRO-ALIMENTAIRE, INDUSTRIE PHARMACEUTIQUE, SERVICE
/ o PACKAGING
X .
e EDITION
o MULTIMEDIA (EDITION, PLV, INTERNET, AUDIOVISUEL, CD-ROM)
// LE TRAVAIL REALISE EN DIRECTION DE PROJET :

- \ * INTERFACE ET CONSEIL CLIENT

/ e COORDINATION DE L'ENSEMBLE DES INTERVENANTS
* SUIVI DES DELAIS ET COUTS
* PRESENTATIONS CLIENTS

I I influx.§tan@free”.fr




DirectiondeProjet

PACKAGING

* LA MARQUE NESTLE IMPLANTE UNE NOUVELLE
|
STRATEGIE MONDIALE DE SFGI\/IENTATION DE SON
OFFRE GLOBALE EN NUTRITION INFANTILE ET SOUHAITE

RENOUVELER UNE PARTIE DE SON IDENTITE VISUELLE A

Y3 CETTE OCCASION.
> L'IDENTITE VISUELLE EST MODERNISEE
(LOGOTYPE & OURSON).

> LA STRUCTURE GRAPHIQUE DES PACKAGING EST

/Vitamin A

REAMENAGEE SUR LA BASE DES CEREALES INFANTILES.

> 3 CD-ROMS CONTENANT TOUTE LA MATIERE PRE-
MIERE POUR REALISER LES NOUVEAUX PACKAGINGS
SONT DEVELOPPES.

Infant cereals from ] to 3 years

STAGE

« oLENT: NESTLE NUTRITION STRATEGIC BUSINESS DIVISION sUSSE »
e GUIDELINE INTERNATIONAL o LOGOTYPE ¢ ARCHITECTURE PACKAGING » BANQUE IMAGE » BANQUE D'ILLUSTRATIONS o

Identité Visuelle”



‘Relais estle.

Relais Nestle.

¢ | OGOTYPE e SIGNALETI

Identité Visuelle”

DirectiondeProjet

- MARKETINGINDIRECT

e LA MARQUE CHERCHE A IDENTIFIER PLUS FORTEMENT SON OFFRE GRATUTE | [
DE SERVICE SUR LES AIRES AUTOROUTI|ERES DE L'ETE POUR UN MEILLEUR
RECRUTEMENT.

> L'IDENTITE EST SIMPLIFIEE ET AXEE SUR L'ICONE DE LA MARQUE.

« cLIENT: NESTLE NUTRITION INFANTILE -

QUE e PL.V. ® AFFICHAGE  MENUS » DECORATION e



DirectiondeProjet

~ EDITION
——

« OLIENTS - P&O/ NESTLE / AVENIR -
o CATALOGUE ¢ BROCHURES PRODUITS ¢ BROCHURE GAMME o

Edition Commerciale”
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DirectionArtistique

LA CREATION GRAPHIQUE, AU-DELA DE LA CLEF D'ENTRE E METIER, RESTE LA BASE
DE MON INTERET POUR CELEICI. C'EST VERITABLEMENT DANS L'ELABORATION VISUELLE
DES REPONSES AUX PROBLEMATIQUES DE COMMUNICATION QUE J'APPRECIE CETTE UNION
DE SAVOIRS-FAIRE TECHNIQUE ET ARTISTIQUE.

EXPERIENCE :

> AGRO-ALIMENTAIRE, INDUSTRIE PHARMACEUTIQUE, INSTITUTIONS, SPECTACLE, SERVICE
* EDITION * PACKAGING
* IDENTITE VISUELLE °PLV.

MOVYENS : * EQUIPE MACINTOSH
(TRILOGIE ADOBE, XPRESS ET DIVERSES CURIOSITES. ..)
o APPAREIL PHOTO REFLEX NUMERIQUE
o CONNEXION ADSL HAUT DEBIT
 UNE BELLE BIBLIOTHEQUE "ARTS GRAPHIQUES'"!

LE TRAVAIL REALISE EN DIRECTION ARTISTIQUE :
¢ PRISE DE BRIEF
» POSITIONNEMENT D'AXES CREATIFS
* MISE EN PLACE DES MAQUETTES CLEFS
* FINALISATION DES ELEMENTS
* EXECUTION ET DECLINAISON SUR TOUT SUPPORT




Identité Visuelle’

Directionartistique

— EVENEMENTIEL

e CREATION D'UNE ACTION EVENEMENTIELLE POUR REPONDRE AUX
|

ATTENTES DE LA MARQUE \/|sz7\/|8‘ DE SA CIBLE DE CONQUETE (25-

35 ANS) ET DE LA PRESSE.

> CREATION D'UN LABEL EVENEMENTIEL LIE A LA MARQUE ET REPOSANT
SUR UN CONCEPT NOVATEUR : UN NOUVEAU STYLE DE SOIREE OU LES
"INVITES" SERONT GUIDES JUSQU'AU LIEU SURPRISE DE LA FETE VIA
INTERNET, DES TEXTOS ET D'UNE NAVETTE.

e CLIENT: MCCANN GOVERNANCE POUR MARTINI -
o LOGOTYPE ¢ IDENTITE GRAPHIQUE o
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Directionartistique

— EDITION

e CREATION D'UNE COLLECTION DE
GUIDES DEM’WE PARIS EN
SUIVANT LES PARCOURS DES LIGNES
DE BUS.

CHAQUE ARRET EST ILLUSTRE PAR UNE
PHOTOGRAPHIE ET UN TEXTE INVITANT A
REVELER LES MULTIPLES FACETTES D'UN
PARIS INEDIT.

> MISE EN PLACE DES CODES GRAPHI-
QUES ET MAQUETTES DES DEUX
PREMIERES LIGNES (VF & GB).

o CLENT: EDITIONS ALTAIR o DENTITE GRAPHIQUE e

Ligne’ Graphique’




Directionartistique

~ BEVENEVENTCULTUREL

* DONNER AU FESTIVAL DE THEATRE DE RUE TUMULTES DE LA VILLE DE VIGNEUX-
SUR-SEINE UNE IMAGE CONCEPTUELLE FUBLICITAIRE FORTE ET SIMPLE EN
RUPTURE AVEC LES COMMUNICATIONS DES ANNEES PRECEDENTES REALISEES
SOUS LA TUTELLE DE LA MAIRIE.

> REALISATION D'UNE IMAGE COMPOSITE BASEE SUR LES DEUX SPECTACLES
PHARES DU FESTIVAL AVEC UNE MISE EN AVANT ONIRIQUE ILLUSTRANT LE DECA-
LAGE ET LA POESIE REUNISSANT TOUS LES ACTEURS DE CE TYPE D’EVENEMENT.

o CLIENT: COMPAGNIE LA CONSTELLATION -
o AFFICHE

Affiche’
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Cursus Formateur












